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1. Informacion basica de la asignatura

El principal objetivo de esta asignatura es dar a conocer como se desarrollan las lineas de investigacion empiricas sobre el
marketing medioambiental. Existe interés por conocer cuales son las repercusiones negativas que la actividad empresarial
puede generar en la sociedad en general, y en el medio ambiente, en particular. Esta asignatura profundiza en los principales
antecedentes o factores de presion que empujan a la empresa a incorporar el factor ecolégico dentro de su planificacién
estratégica, y también, en las principales consecuencias, en términos de resultados organizacionales, que de su
implementacion se derivan.

2. Resultados de aprendizaje

El estudiantado, superando esta asignatura, logra los siguientes resultados:

- Es capaz de entender la relacion empresa-medio ambiente y la influencia de este Gltimo en la planificacion estratégica de la
misma.

- Puede identificar las diferentes fases del marketing medioambiental en la empresa.

- Es capaz de conocer y entender las razones que llevan a las empresas a integrar el factor medioambiental en la planificacion
de sus estrategias de marketing.

- Sabe anticipar las posibles oportunidades competitivas asociadas a la decisién de integrar el factor medioambiental en la
estrategia comercial.

- Es capaz de identificar y entender qué recursos y capacidades son necesarias para el correcto desarrollo de estrategias
medioambientalmente proactivas en el area de marketing.

- Conoce el perfil del consumidor que se comporta respetuoso con el medio ambiente
3. Programa de la asignatura

1.- Laempresa, la RSCy el medio ambiente

- Contexto embrionario de la importancia hacia el medio ambiente

- Ambitos politico, social, econémico y de la empresa

2.- Factores antecedentes del marketing medioambiental

- El Marketing Medioambiental (MM) en la empresa: definiciéon y alcance

- Modelos tedricos previos: Antecedentes

3.- Consecuencias del marketing medioambiental en los resultados organizacionales
- Literatura sobre las principales consecuencias de las estrategias de MM

- Influencia de las estrategias de MM en los resultados econdmico-financieros, operativos y comerciales
4.- Recursos y capacidades clave para el marketing medioambiental

- Motivacion del estudio y contribucién

- Influencia de algunas capacidades organizacionales en la estrategia medioambiental proactiva (EMP) y en la competitividad
de la empresa

5.- El consumidor ecolégico
- El consumidor socialmente responsable
- El consumo responsable — consumidor consciente

4. Actividades académicas

La carga lectiva asignada al curso es de 3 créditos ECTS. La distribucion de las sesiones se plantea de la siguiente forma:
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- 1 sesion de presentacion e introduccion al curso: 2 horas
- 14 sesiones tedrico-practicas: 28 horas

Se espera que los estudiantes dediquen tiempo fuera del horario de clases para preparar las actividades programadas. Se
estima que el tiempo total para la realizacion de estas actividades, junto con la asistencia a las clases sea de 75 horas
aproximadamente.

La organizacion de las fechas de participacion, entrega de actividades y exposiciones se realizara al comienzo de las clases,
una vez se conozca el nimero de estudiantes matriculados en la asignatura.

5. Sistema de evaluacion

En la PRIMERA CONVOCATORIA, se proponen dos sistemas de evaluacion:
1. Evaluacion continua a través de la realizacion de las siguientes actividades:
A1) Participacion activa del alumnado en las distintas actividades propuestas (méx. 1,5 puntos, minimo exigido 1 punto).

A2) Al finalizar cada capitulo, se realizara una blsqueda online de los Ultimos trabajos publicados en esa linea, en revistas de
alto impacto. (1,5 puntos, minimo exigido 1 punto).

A3) Comentario/resumen critico detallado y presentacién de una o dos lecturas clave dentro de uno de los temas desarrollados
en teoria. (méx. 3 puntos, minimo de 1,5 puntos).

A4) Desarrollo y exposicion de un trabajo que analice el impacto ambiental de la actividad de una organizacion y las iniciativas
de marketing sostenible puestas en marcha por la misma. Se valorara el espiritu critico del trabajo y la defensa oral del mismo
(max. 4 puntos, minimo exigido 2 puntos).

2. Prueba global. El estudiantado que no opte por la evaluacién continua o no la haya superado, tendra derecho a presentarse
a la prueba global a través de un examen final sobre todos los contenidos tedricos y practicos estudiados a lo largo de la
misma. (10 puntos).

En la SEGUNDA CONVOCATORIA, la evaluacién se realizara mediante una prueba global de las mismas caracteristicas que
la sefialada anteriormente.

Los criterios de valoracién de detallaran al comienzo de cada una de las actividades.
6. Objetivos de Desarrollo Sostenible

12 - Produccién y Consumo Responsables
13 - Accion por el Clima
17 - Alianzas para lograr los Objetivos
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