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1. Informacion basica de la asignatura

Esta asignatura tiene como objetivo principal ofrecer a los estudiantes una formacion especializada sobre los objetivos,
estrategias, métodos y herramientas que les capaciten para llevar a cabo una direccion efectiva de la politica de precios de una
organizacion.

Estos planteamientos y objetivos estan alineados con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) de la Agenda 2030 de
Naciones Unidas (https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/). en concreto, las actividades previstas en la asignatura
contribuiran al logro de los objetivos:

Objetivo 4: Educacion de calidad

2. Resultados de aprendizaje

Explicar la naturaleza e importancia del precio como variable de marketing.
Definir qué es el precio y cual es su funcion e importancia en las organizaciones.

Identificar los factores que influyen en la fijaciéon de precios y evaluar sus implicaciones sobre las decisiones sobre
precios.

Identificar, analizar y evaluar los objetivos que condicionan y determinan la gestién comercial de los precios.

Describir el proceso de calculo del coste de los productos vy fijar el precio de los mismos atendiendo a los diferentes
métodos de fijacion de precios basados en los costes.

Analizar el comportamiento de la demanda vy fijar el precio de los productos atendiendo a los diferentes métodos de
fijacion de precios basados en la demanda.

Evaluar el comportamiento de la competencia y fijar el precio de los productos atendiendo a los diferentes métodos de
fijacién de precios basados en la competencia.

Identificar, diferenciar y evaluar las distintas estrategias comerciales de fijacion de precios.
Desarrollar, de manera individual y/o en equipo, actividades y trabajos relacionados con los contenidos de la
asignatura y planificar los mismos para la mejor consecucién de los objetivos fijados y la optimizacion del tiempo.

Comunicar, de forma oral y escrita, conocimientos, ideas y resultados de las actividades y trabajos realizados.

Todo lo anterior se realizara de acuerdo a los valores propios de la ética y las buenas practicas profesionales, asi como los
valores democraticos y de respeto.

3. Programa de la asignatura

PARTE I: EL PRECIO COMO VARIABLE DE MARKETING

TEMA 1.
TEMA 2.

- La Naturaleza e Importancia del Precio en Marketing
- Disefio y Planificacién de la Politica de Precios

PARTE II: METODOS DE FIJACION DE PRECIOS

TEMA 3.
TEMA 4.
TEMA 5.

- Fijacion de Precios Basada en los Costes
- Fijacion de Precios Basada en la Demanda
- Fijacion de Precios Basada en la Competencia

PARTE lll: DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE FIJACION DE PRECIOS

TEMA 6.

- Gestion Estratégica de Precios

4. Actividades académicas

Se combinaran diferentes métodos pedagogicos e instrumentos docentes tales como lecciones magistrales participativas, la
resolucion de problemas y casos préacticos, asi como la busqueda, discusion y reflexion de textos, noticias y lecturas

Clases magistrales: 30 horas

Clases practicas: 30 horas

Estudio Personal: 84-86 horas

Pruebas Evaluacioén: 2h o 4h (las que estan fuera de horario de clase)
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https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/),

6 ECTS = 150 horas

En principio la metodologia de imparticion de la docencia y su evaluacion esta previsto que pivote alrededor de clases
presenciales. No obstante, si las circunstancias lo requieren, podran realizarse de forma online.

5. Sistema de evaluacion

La asignatura se evaluara en primera convocatoria y segunda convocatoria mediante sistema global.

Dicho sistema consta en una prueba escrita, a realizar en las fechas oficiales establecidas por el Centro, que versara sobre
todos los contenidos tedricos, practicos y tedrico-practicos desarrollados a lo largo del semestre y recogidos en el programa de
la asignatura.

Esta prueba contendra preguntas cortas (de contenido teérico, practico, o tedrico-practico), ejercicios de aplicacion, problemas,
ylo peguntas de eleccion multiple.

En la evaluacion de esta actividad se utilizaran los siguientes criterios:
e Adecuacion de las repuestas a los contenidos tedéricos y practicos desarrollados durante el curso académico segun el
programa de la asignatura.
e Precisién y claridad expositiva en las respuestas.
e Precisién en el uso de la terminologia.
« Expresion escrita correcta, presentacion adecuada y correccion ortografica.
« Precisién en la resolucién de los ejercicios y problemas, y razonamiento critico del proceso para llegar a la solucién.

* Resolucion correcta de las preguntas de eleccion mdltiple (indicar la respuesta correcta) y justificacion razonada de la
opcion seleccionada

La prueba escrita se calificara de 0 a 10 puntos y supondra el 100% de la calificacién final del estudiante en la asignatura.
Para superar la asignatura el alumno debera obtener una nota final no inferior a 5 puntos.
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