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1. Información Básica

1.1. Objetivos de la asignatura

La asignatura y sus resultados previstos responden a los siguientes planteamientos y objetivos:

El proceso de aprendizaje en esta asignatura trata de dotar de competencias para:  la planificación, diseño, desarrollo y
realización de un proyecto informativo en medio digital, con indicadores; comprender, gestionar y aplicar los conocimientos
formales y los procesos técnicos (diseño y edición en web) a la realización de un producto de prensa, con indicadores;
fomentar la conciencia igualitaria sobre la personas y los públicos y respetar los derechos humanos internacionales y los
valores individuales y colectivos en las informaciones periodísticas en soporte digital; y la capacidad de trabajo en equipo,
que facilite el desarrollo de los conocimientos con un intercambio cultural crítico y responsable.
Estos planteamientos y objetivos están alineados con los siguientes Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) de la Agenda
2030 de Naciones Unidas (https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/ ), de tal manera que la adquisición de los
resultados de aprendizaje de la asignatura proporciona capacitación y competencia para contribuir en cierta medida a su
logro.

Objetivo 4: Educación de calidad
Objetivo 5: Igualdad de género.
Objetivo 10: Reducción de las desigualdades.
Objetivo 16: Paz, justicia e instituciones sólidas.
Objetivo 17: Alianzas para lograr los objetivos.

 

1.2. Contexto y sentido de la asignatura en la titulación

Esta asignatura se imparte en el primer cuatrimestre del 4º Curso del Grado de Periodismo. Es obligatoria y está
estrechamente relacionada con la asignatura de Comunicación e información digital. Ambas permiten, de forma conjunta, el
salto desde el análisis teórico de la realidad de la comunicación digital a la aplicación práctica de esos contenidos teóricos.
Si bien no hay un nuevo periodismo, porque los principios convencionales del ejercicio de la profesión no deben
desaparecer en el entorno digital, sí hay nuevos soportes y herramientas para la elaboración y la difusión de la información,
soportes y herramientas que condicionan notablemente el trabajo.
Dado que el mercado laboral actual, al que se van a enfrentar los estudiantes de 4º curso de forma inminente, plantea
nuevas demandas a los profesionales de la información , y dado que el entorno digital provoca el surgimiento constante de
nuevos nichos de trabajo, el aprendizaje de estas asignaturas tiene pleno sentido formativo. La asignatura se imparte
cuando los alumnos ya han sido convenientemente formados en la materia y son capaces de utilizar las herramientas
básicas con las que podrán optimizar su trabajo en el área de la comunicación digital.

1.3. Recomendaciones para cursar la asignatura

El alumno debe conocer de forma somera la realidad de las ediciones digitales de los medios de comunicación
y los medios de comunicación estrictamente digitales, y para ello debe ser capaz de manejar las herramientas
básicas del entorno digital. Además, debe tener nociones del manejo de programas informáticos de tratamiento
de textos, audio y vídeo. Es aconsejable que el alumno esté familiarizado con la creación y gestión de blogs,
páginas web y cuentas de redes sociales.



2. Competencias y resultados de aprendizaje

2.1. Competencias

Al superar la asignatura, el estudiante será más competente para...

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un área de estudio que parte de la
base de la educación secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto
avanzados, incluye también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de
estudio.
CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una forma profesional y posean las
competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa de argumentos y la resolución de problemas
dentro de su área de estudio.
CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su área de
estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre temas relevantes de índole social, científica o ética.
CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un público tanto especializado
como no especializado.
CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios
posteriores con un alto grado de autonomía.
E2.1. Capacidad para expresarse correcta y eficazmente en los diversos lenguajes y contextos. Esta es una competencia
básica para un comunicador y comprende aspectos como el uso correcto, oral y escrito de la propia lengua, la capacidad
para expresarse el lenguaje específico de la imagen y el dominio del lenguaje específico de los diferentes géneros del
periodismo. Comprende también capacidades tales como la capacidad de exposición y argumentación razonada, la
capacidad de expresarse de forma atractiva e interesante o la capacidad de adaptar los lenguajes especializados a públicos
generales.
E2.2. Capacidad de integración y adecuación a la organización, equipos, procesos y criterios de trabajo, en los contextos y
medios propios de la actividad periodística.

2.2. Resultados de aprendizaje

El estudiante, para superar esta asignatura, deberá demostrar los siguientes resultados...

Los resultados de aprendizaje se derivan directamente de la adquisición de las competencias del apartado 2.1.

2.3. Importancia de los resultados de aprendizaje

La aplicación de las nuevas tecnologías del entorno digital a la comunicación y la información  resulta
imprescindible para el desarrollo del trabajo periodístico en la actualidad. Todas las empresas informativas
están volcadas en el desarrollo de soportes digitales y en la difusión de sus productos a través de las rsedes
sociales. Así, el mercado laboral va a exigir a los futuros periodistas que sean capaces de desenvolverse con
profesionalidad en este nuevo entorno, que además está en constante evolución. Igualmente, la generalización
de las TIC ha supuesto la irrupción de nuevos nichos de trabajo relacionados con el periodismo, y conocerlas
es fundamental para acceder a ellos.

3. Evaluación

3.1. Tipo de pruebas y su valor sobre la nota final y criterios de evaluación para cada prueba

El estudiante deberá demostrar que ha alcanzado los resultados de aprendizaje previstos mediante las siguientes
actividades de evaluacion

SISTEMA DE EVALUACIÓN CONTINUA
El planteamiento de la asignatura exige una evaluación continua del alumno que se sustenta en el proyecto digital elaborado
a lo largo de la misma. El proyecto constará de tres productos: versión escrita, versión digital y contenidos.
Los estudiantes se encargan tanto del diseño e implantación del proyecto (70% de la calificación total, en grupo, teniendo la
versión escrita un valor del 20% y la digital del 50%) como de la creación de contenidos (30% restante, individual, con un
mínimo de tres piezas de acuerdo con las instrucciones recibidas). El proyecto se realizará, de modo preferente, en grupos
de cuatro o cinco estudiantes. Se valorarán especialmente la originalidad, el estilo periodístico, el ajuste a las características
y al formato de un medio de comunicación digital de información general o especializada, el rigor y la corrección gramatical y
ortográfica. Puesto que las clases presenciales son tutoriales y permiten a los estudiantes consultar con el profesor cada
duda que se les presente, se evaluará la evolución del  estudiante de forma que demuestre que asimila la enseñanzaalumno
que se imparte. También serán importantes el ajuste de las informaciones a las características de la narrativa digital y la
utilización de elementos multimedia en la creación de contenidos.
 



1.  
2.  
3.  
4.  

SISTEMA DE EVALUACIÓN GLOBAL
Elaboración de un proyecto de comunicación digital de acuerdo con los contenidos y directrices establecidos para la
evaluación continua, pero de modo individual.
En segundas, terceras y demás convocatorias el sistema de evaluación será global tal y como se especifica en el punto 2 de
este apartado.

4. Metodología, actividades de aprendizaje, programa y recursos

4.1. Presentación metodológica general

El proceso de aprendizaje que se ha diseñado para esta asignatura se basa en lo siguiente:

Ésta es una asignatura que persigue conseguir que los estudiantes sean capaces de desenvolverse adecuadamente en la
creación, gestión y desarrollo de contenidos informativos propioS del entorno digital. Por eso se plantea como una
asignatura de carácter práctico y de evaluación continua en la que las clases presenciales se destinan en su totalidad a la
creación del producto y la puesta en marcha del proyecto.
Para ello, las clases se imparten en un aula que dispone de un equipamiento informático y tecnológico suficiente y
adecuado.
El proyecto se desarrolla en equipo, como en un medio de comunicación. De este modo, los estudiantes aprenden a
coordinar el trabajo que llevan a cabo y, al mismo tiempo, empiezan a conocer una realidad a la que se enfrentarán de
forma inmediata.

4.2. Actividades de aprendizaje

El programa que se ofrece al estudiante para ayudarle a lograr los resultados previstos comprende las siguientes
actividades...

Clases expositivo-participativas.
Elaboración de un proyecto digital en todas las fases del mismo, desde el diseño inicial hasta la creación y difusión de
contenidos en formato multimedia.

4.3. Programa

Es una asignatura esencialmente práctica con cuatro fases de realización:

Diseño y planificación del proyecto.
Desarrollo e implantación del proyecto.
Elaboración de contenidos para el proyecto.
Publicación en abierto y evaluación del proyecto

4.4. Planificación de las actividades de aprendizaje y calendario de fechas clave

Calendario de sesiones presenciales y presentación de trabajos

La fecha límite para la entrega del proyecto de comunicación en su versión escrita, en su versión digital en funcionamiento y
los contenidos creados es la establecida para la prueba de evaluación de la asignatura marcada por la Facultad. Al principio
del curso se informará del calendario recomendado para realizar las actividades que componen el proceso de planificación,
diseño e implementación del proyecto de comunicación digital
 

4.5. Bibliografía y recursos recomendados

http://psfunizar10.unizar.es/br13/egAsignaturas.php?codigo=25334


