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1.Informacion Basica

1.1.0bjetivos de la asignatura

La asignatura aborda cuestiones clave para la comprension del funcionamiento de los mercados y el comportamiento
estratégico de las empresas, destacando aquellas estrategias que permiten incrementar su poder de mercado, tales como
la discriminacion de precios, las barreras a la entrada, las fusiones, la diferenciacion del producto, la publicidad y la
cooperacién entre empresas. Ademas, se analizan diferentes medidas de intervencién estatal dirigidas a corregir el poder de
mercado.

Los objetivos de la asignatura son analizar las distintas estructuras de mercado y estudiar el comportamiento de los distintos
agentes que participan en los mercados, especialmente las empresas, definir indicadores capaces de cuantificar el poder de
mercado y evaluar las diferentes formas de intervencion del gobierno.

1.2.Contexto y sentido de la asignatura en la titulacion

Esta asignatura viene a complementar los conocimientos microeconémicos de los alumnos adquiridos en las asignaturas del
grado, centrando su atencion en la economia industrial.

1.3.Recomendaciones para cursar la asignatura

Es recomendable que el alumno tenga conocimientos basicos de microeconomia, especialmente la teoria basica de la
empresa y de los mercados, asi como el empleo de herramientas matematicas, tales como el algebra, el calculo y la teoria
de juegos.

2.Competencias y resultados de aprendizaje

2.1.Competencias

Al superar la asignatura, el estudiante sera mas competente para:

® Conocer distintas politicas industriales, estrategias de fijacion de precios y el papel estratégico de la diferenciacion
del producto y la publicidad.

® Analizar y evaluar estrategias empresariales y conocer las limitaciones de la intervencion estatal en el
funcionamiento de los mercados.

® Conocer las consecuencias de determinadas politicas de defensa de la competencia.
® Utilizar técnicas de investigacion para el analisis de mercados.

2.2.Resultados de aprendizaje

El estudiante, para superar la asignatura, debera demostrar los siguientes resultados:

® Es capaz de conocer distintas politicas industriales, de fijacion de precios, de diferenciacion de producto y
publicidad.

® Es capaz de analizar y evaluar los comportamientos estratégicos de las empresas y conocer las limitaciones de la



intervencion estatal en el funcionamiento de los mercados.

Es capaz de entender el funcionamiento de una economia de mercado.

Es capaz de comprender las politicas de defensa de la competencia.

Es capaz de utilizar técnicas de investigacion para el analisis de los mercados.

Es capaz de diferenciar el comportamiento de las empresas en las distintas estructuras de mercado.
Es capaz de comprender el poder explicativo de los modelos tedricos.

2.3.Importancia de los resultados de aprendizaje

Los resultados de aprendizaje alcanzados en la asignatura "Economia Industrial" capacitan al estudiante para afrontar
aspectos clave en su desarrollo profesional en diversas areas relacionadas con la empresa, centros de investigacion
publicos y privados, organismos internacionales o las propias administraciones publicas. Ademas, la superacion de la
asignatura permite al estudiante interesado iniciar en condiciones adecuadas su carrera de investigador en el ambito de la
Economia Industrial.

3.Evaluacion

3.1.Tipo de pruebas y su valor sobre la nota final y criterios de evaluacion para cada prueba

El estudiante debera demostrar que ha alcanzado los resultados de aprendizaje previstos mediante las siguientes
actividades de evaluacion:

® Realizacion de trabajos y su presentacion, asi como la participacion en las clases.

® | os alumnos que no opten por el sistema anterior 0 no superen la asignatura por este procedimiento o que deseen
mejorar su calificacion, tendran derecho a realizar una prueba global, prevaleciendo, en cualquier caso, la mejor de
las calificaciones obtenidas.

4.Metodologia, actividades de aprendizaje, programa y recursos

4.1.Presentacion metodoldgica general

El proceso de aprendizaje que se ha disefiado para esta asignatura se basa en lo siguiente:

Combinacién de exposicion tedrica por parte del profesor con la participacion activa del alumno en los diferentes temas
objeto de estudio.

El alumno deberé preparar para las clases, las lecturas, problemas o trabajos planteados por el profesor.
En el proceso de aprendizaje es necesario el estudio y esfuerzo individual del alumno.

4.2.Actividades de aprendizaje

El programa que se ofrece al estudiante para ayudarle a lograr los resultados previstos comprende las siguientes
actividades...

El programa que se ofrece al estudiante para ayudarle a lograr los resultados previstos comprende las siguientes
actividades:

® Asistencia a clases tedricas.
® Preparacioén de trabajos y estudio independiente de los temas del programa.
® Presentacion y defensa de los trabajos realizados.

4.3.Programa

Tema 1. Economia de los mercados y de la empresa: enfoques
Tema 2. Teoria del monopolio

Tema 3. Teoria del oligopolio

Tema 4. Diferenciacién del producto

Tema 5. Restricciones verticales



Tema 6. Publicidad y competencia tecnoldgica

4.4.Planificacién de las actividades de aprendizaje y calendario de fechas clave
Calendario de sesiones presenciales y presentacion de trabajos

Parte de las sesiones se dedicaran a la exposicion del temario (clases tedricas y practicas participativas) y en las sesiones
restantes se discutiran los trabajos realizados.

Actividad formativa N° Horas % Presencialidad
Asistencia a clases teoricas 20 100%
Preparacion de trabajos y estudio independiente del alumno 45 -
Presentacién y defensa de los trabajos realizados 10 100%
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